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Stale lacze
to nie kaprys

Szef, ktory nie ma w gabinecie dostepu
do internetu, jest dzis anachroniczny.
Pytanie, ktore powinien sobie zadawac,
nie brzmi, czy sie podtaczac, ale jak
zwiekszy¢ komfort korzystania z sieci

Kiedy juz zapadnie decyzja o tym, aby
w gabinecie byto stale lacze z interne-
tem, warto pamigtaé, ze inaczej niz
w wypadku ustug telefonicznych tutaj
nie zawsze najwazniejszym kryterium
przy wyborze powinna byé cena. Dostep €24 o bardzo dobrych parametrach mi-

dostepem do internetu
w polskich firmach jest
coraz lepiej. Wedhig
Gléwnego Urzedu Sta-
tystycznego, az 92 proc.
przedsigbiorstw wyko-
rzystuje komputery, a 85 proc, ma do-
step do internetu. Jednak z opublikowa-
nych na poczatku biezacego roku badan
GUS, ktdry brat pod uwage przedsie-
biorstwa zatrudniajace 10 i wiecej oséb,
wynika tez, Ze o ile te wieksze firmy z re-
guly majq polaczenia szerokopasmowe,
to w matych przewaza dostep do sieci
przez modem telefoniczny (dostep sze-
rokopasmowy ma tylko 21 proc. z nich).
Dzisiaj prezes nawet malej firmy,
chegew internecie sprawdzic kursy wa-
lut czy pogode na weekend, nie musi te-
go robié, wdzwaniajac sie do sieci.
- Szef firmy, ktéry zdecyduje sie na za-
instalowanie nowego tacza z nielimito-
wanym dostepem, szybko zauwaza, ze

Uwaga

Choé przy wyborze konkretnej oferty do-
bre parametry techniczne fgcza i jego
szybkos¢ sq bardzo waine, nie wykorzy-

stamy jednak w pelni tych atutdw, jesli
lacze bedzie zawodne, a czas naprawy
bardzo diugi. Powinnismy szukac firm
sprawdzonych, z referencjami, ktore
gwarantujg dobry serwis, sprawne lgcza
i moiliwie rzadkie awarie.

zwigksza si¢ wygoda korzystania i spa-
daja koszty. Przy cenach zaczynajacych
sie od 50 2l za miesigc za lqcze szeroko-
pasmowe klient nie pozostanie przy sta-
rym - méwi Michal Kielbiewski z firmy
Eisei Pirst zajmujgcej sie audytem tele-
komunikacyjnym.
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do sieci ma by¢ przede wszystkim szyb-
ki, bezawaryjny i niezawodny. Ze stale-
go facza bedzie przeciez korzystad nie
tylko szef w swym gabinecie, ale i inni
pracownicy firmy.

Michat Kietbiewski zwraca uwage, ze
przy wyborze lacza nalezy sie kierowac
rzeczywistymi potrzebami przedsiebior-
stwa i jego pracownikdw. - Jesli firma za-
trudnia tylko kilka os6b, ktére z interne-
tu korzystaja sporadycznie (np. poczta
elektroniczna), zakupienie drogiego la-

Stownik

ADSL - asymetryczna technologia
transmitowania danych (ang. asym-
metric digital subscriber line) przy
uzyciu istniejacych kabli telefonicz-
nych, Pozwala na jednoczesne korzy-
stanie z internetu i rozmowe przez te-
lefon. ADSL utywa wiekszosci lacza
do otrzymywania danych, pozosta-
wiajac jedynie mata c2e$¢ na transfer
informacji do abonenta. ADSL jest
aktualnie najczeécie] stosowana
technologia w szerokopasmowym do-
stepie do intenetu. Maksymalna ak-
tualnie szybkos¢ transmisji w techno-
logii ADSL (do abonenta) to 8 Mb/s,

jasie z celem - méwi,

W uprzywilejowanej pozycji sa sze-
fowie, ktdrzy majg firmy w wiekszych
miejscowosciach, bo im wieksze mia-
sto, tym wigkszy wybdr. Specjalista
z Eisei Pirst doradza malym i srednim
firmom korzystanie z internetu w ra-
mach réznego rodzaju sieci osiedlo-
wych. - Oferujg one zwykle najlepszy
stosunek jakosci do ceny - biorac pod
uwage predkosé tacza. Ceny wahaja sie
migdzy 50 a 150 2l - méwi Kietbiewski.
Jednak problemem jest tu dostepnosé.

Jesli dane przedsiebiorstwo nie znaj-
duje sie w zasiegu takiej sieci, moze sko-
rzystac z drugiej mozliwosc - zainstalo-
wania lgcza ADSL. Do laczenia sie z in-
ternetem wykorzystuje sie w tym wy-
padku isiniejaca linie telefoniczna. Koszt
ushugi to 60-300 z}. Dostepnosé takich
lacey jest duzo wieksza. Oferuja je tacy
operatorzy jak TP SA, Dialog czy Netia.
Ta ostatnia sprzedaje np. w cenie 55 zt
netto miesigeznie (aktywacja 1 ztw pro-
mocji) tacze 128 Kb/s. Operatorzy ci,
kierujac swa oferte do biznesu, staraja
sie przyciggnad klientdw takze dodatko-
wymi atutami, takimi jak brak limitéw
dotyczacych ilogci sciaganych i wysyla-
nych danych, stalymi adresami IP, co jest
potrzebne do swiadczenia ustug inter-
netowych, symetrycznoéé laczy (taka sa-
ma przepustowos¢ do i od uzytkewni-
ka), udostepnieniem miejsca na serwe-
rach na skrzynki pocztowe, witryny in-
ternetowe klientow (tzw. hosting), do-
step do serwera webcache, zwiekszaja-
cy szybkos¢ pracy z popularnymi strona-
mi WWW,

Firmy $wiadczace ustugi dostepu do
internetu moga si¢ tez zaja¢ posrednic-
twem w rejestracji domeny internetowej
i jej obstuga. Te wszystkie elementy
wplywajq na ostateczng cene, Wreszcie
- na co zwraca uwage Michat Kietbiew-
ski - przy poréwnywalnych ofertach
watrto sig rozejrze¢ za promocjami. Da-
Jja one czesto mozliwod¢ zaoszezedzenia
stosunkowo duzych kwot. Wl
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