
46 ÂWIAT TELEKOMUNIKACJI • LISTOPAD 2004

P
olska Agencja Rozwoju Przed-
si´biorczoÊci og∏osi∏a we
wrzeÊniu pierwsze konkursy
projektów w ramach Fundu-
szy Strukturalnych. Z pieni´dzy

Europejskiego Funduszu Spo∏ecznego oraz
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regio-
nalnego korzystaç mogà tak˝e polskie fir-
my z bran˝y telekomunikacyjnej. Korzystaç
mo˝na zarówno jako projektodawca (gdy
projekt dotyczy w∏asnej firmy), jak i jako
wykonawca projektów sk∏adanych przez
inne podmioty.

Telekomunikacja to jeden z sektorów go-
spodarki, w ramach którego podmioty mo-
gà ubiegaç si´ o dotacje w ramach dzia∏aƒ
dost´pnych ogó∏owi przedsi´biorców. Po-
nadto istniejà programy, które sà tej bran-
˝y dedykowane.

Przed rozpocz´ciem staraƒ o dofinanso-
wanie kandydat powinien przede wszyst-
kim zidentyfikowaç obszary mo˝liwego
wsparcia i znaleêç sposób uzyskania fun-

duszy publicznych. W niniejszym artykule
skupimy si´ na typach projektów, w któ-
rych firmy bran˝owe mogà uczestniczyç ja-
ko projektodawcy.

Dobrze b´dzie, gdy ubiegajàc si´ o dota-
cje, b´dziemy pos∏ugiwaç si´ terminem te-
leinformatyka. Jest to poj´cie szersze i za-

wierajàce w sobie ide´ spo∏eczeƒstwa in-
formacyjnego, dlatego ∏atwiej przekonamy
komisj´ rozpatrujàcà wnioski. Niezwykle
wa˝nym elementem dokumentów progra-
mowych, na podstawie których uzyskiwaç
mo˝na wsparcie, jest bowiem budowanie
spo∏eczeƒstwa informacyjnego (takiego,
które uzyskuje informacje za pomocà tech-
nologii teleinformatycznych). Zarówno Zin-
tegrowany Program Rozwoju Regionalne-
go, jak i Sektorowy Program Operacyjny –
Wzrost KonkurencyjnoÊci Przedsi´biorstw
na terminie tym skupiajà wiele uwagi.

Budowanie spo∏eczeƒstwa informacyjne-
go jest tak˝e celem programu Regionalne
Strategie Innowacji. Za∏o˝enia to: tworzenie
odpowiedniej infrastruktury, nowych syste-
mów wspomagajàcych zarzàdzanie, ade-
kwatnych baz danych, nowoczesnych plat-
form edukacyjnych oraz komunikacyjnych.
Firmy bran˝y telekomunikacyjnej powinny
zatem, chcàc uczestniczyç w mo˝liwoÊci
uzyskiwania funduszy unijnych, skupiaç si´
na dzia∏aniach wspierajàcych proces two-
rzenia takiego˝ spo∏eczeƒstwa.

Jakie dzia∏ania mo˝na podjàç w tym kon-
tekÊcie? Warto zaczàç od lektury dokumen-
tów wyznaczajàcych ramy dzia∏aƒ projekto-
wych, takich jak Strategia Rozwoju
Województwa i Regionalna Strategia Inno-
wacji (dost´pne na stronach samorzàdów
wojewódzkich). Dobrze jest równie˝ prze-
brnàç przez tomy uzupe∏nieƒ ZPORR 
oraz SPO WKP (dost´pne na stronach
www.funduszestrukturalne.gov.pl). Godne
polecenia sà dzia∏ania 1.5, 2.6 i 3.4 ZPORR
oraz 1.4 i 1.5, a tak˝e 2.3 SPO WKP.

Najwa˝niejszymi z punktu widzenia roz-
woju firm telekomunikacyjnych sà dzia∏ania

zwiàzane z innowacyjnoÊcià i transferem
wiedzy. Warto pami´taç, ˝e mo˝na równo-
legle korzystaç z kilku programów, które
uk∏adajà si´ w jeden spójny plan dzia∏alno-
Êci. Mo˝na zatem wyobraziç sobie taki oto
scenariusz: firma X chce wprowadziç inno-
wacje technologiczne w ramach inwestycji.
Sk∏ada wniosek o jej wsparcie w ramach
SPO WKP do Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsi´biorczoÊci za poÊrednictwem Re-
gionalnej Instytucji Finansujàcej (dofinanso-
wanie do 50 proc. kwoty inwestycji). Jedno-
czeÊnie przygotowuje w porozumieniu
z firmà szkoleniowà wniosek o szkolenie
swoich pracowników w zakresie obj´tym
projektem. Ca∏oÊç warto poprzedziç gran-
tem na specjalistyczne doradztwo (obie ak-
tywnoÊci w ramach SPO – Rozwój Zasobów
Ludzkich – dofinansowanie 40–80 proc.
kwoty wydatku). Przedsi´biorstwo, majàc
unowoczeÊnionà baz´ technologicznà
i przeszkolonà kadr´, mo˝e rozwinàç swojà
ofert´ o nowe produkty oraz zakupiç lub
wspó∏tworzyç nowà technologi´ z jednost-
kà naukowà (SPO WKP, do 50 proc.). Chcàc
pokazaç swoje „nowoÊci techniczne” na
rynkach zagranicznych, firma mo˝e ubie-
gaç si´ o grant na udzia∏ w targach zagra-
nicznych (SPO WKP).

Istnieje równie˝ mo˝liwoÊç podpisania
umowy z jednà ze szkó∏ wy˝szych, na mo-
cy której przedsi´biorstwo przejmuje od
niej sta˝ystów-absolwentów. Uczelnie mo-
gà ubiegaç si´ o dotacje finansujàce sta˝e
studentów oraz organizowaç regionalnie
seminaria i targi promujàce innowacyjnoÊç
oraz transfer wiedzy.

W taki oto sposób przedsi´biorstwo mo-
˝e wspó∏finansowaç swój rozwój z wielu
êróde∏, a uzyskane dotacje przeznaczaç na
realizacj´ ró˝nych aktywnoÊci i celów. Na-
le˝y jednak pami´taç, ˝e istnieje ustawa
o pomocy publicznej, a kwoty dotacji ma-
jà swoje granice. �
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Artyku∏ zosta∏ napisany przez pracownika firmy
konsultingowej EISEI GROUP sp. z o.o. Oferta firmy
skierowana jest do przedsi´biorstw, które w efek-
tywny sposób chcà ubiegaç si´ o Êrodki z Funduszy
Strukturalnych UE i wykorzystywaç je. Do zadaƒ
konsultantów nale˝y m.in. przygotowanie i zarzà-
dzanie projektami oraz przeprowadzanie studiów
wykonalnoÊci projektów.
Aby poznaç szczegó∏y dzia∏alnoÊci firmy, zaprasza-
my na stron´: www.eiseigroup.pl

Fundusze unijne 
dla przedsi´biorców 
na teleinformatyk´

Fundusze strukturalne  
Dotacje na inwestycje

Program: Zintegrowany Program Operacyjny Rozwoju
Regionalnego
Dzia∏anie: 3.4 Mikroprzedsi´biorstwa
Cel m.in.: zakup i instalacja sprz´tu
teleinformatycznego, w tym: komputerów,
serwerów, oprogramowania itp.
WartoÊç dotacji: maks. do 50 tys. euro
Program: Sektorowy Program Operacyjny Wzrost
KonkurencyjnoÊci Przedsi´biorstw 
Dzia∏anie: 2.3  Wzrost konkurencyjnoÊci ma∏ych 
i Êrednich przedsi´biorstw poprzez inwestycje
Cel m.in.: zastosowanie i wykorzystanie technologii
informatycznych i komunikacyjnych (ICT) 
w procesach zarzàdzania przedsi´biorstwem, w tym
zakup i instalacja sprz´tu teleinformatycznego:
komputerów, serwerów, oprogramowania itp.
WartoÊç dotacji: od 2 tys. euro do 250 tys. euro
(powy˝ej 10 tys. euro przedsi´biorca musi skorzystaç
z kredytu bankowego)

Dotacje na telekomunikacj´
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